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Identifikaéni idaje kampané €LEMA

Nazev kampané

Znacka, pro kterou byla kampan vytvofena

Zadavatel

Autor kampané

Autorem kampané se rozumi ta spole¢nost, ktera se v nejvétsi mife podilela na medialnim planovani a realizaci
ptihlasované kampané. Nemusi byt totozna s prihladovatelem do soutéze. Body ziskané v soutézi se zapocitavaji do
ocenéni Inovativni autor (v ptipadé vice spole¢nosti uvedenych jako Autor, budou mezi né body rozdéleny rovnym
dilem).

Zemé realizace kampané MUizete oznagit obé varianty

Ceska republika

Slovenska republika

Prectéte si peclive kritéria hodnoceni soutéznich praci a jejich
vahu v Manualu pfihlaSovatele
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Soutézni kategorie €LEMA

v

Soutézni kategorie

Kazda kampan mdze soutézit v neomezenem poctu kategorii, pro kazdou kategorii véak musi byt podana samostatna
prihlaska. Zvolte tedy prosim pouze jednu kategorii.

c Kategorie Mediatyp

O Nejlepsi vyuziti TV Strategie a napady, které dokazaly vyuzit silnych stranek
daného mediatypu inovativnim zplsobem, a zaroven fim
O Nejlepsi vyuziti radia pfinesly inzerované znac¢ce/produktu vyhodu na trhu.

Kategorie jsou otevieny pro véechny kampané, které ucinné
vyuzivaji tradi¢ni média — televizi, tisk, radio nebo OOH (kam
patfi i netradi¢ni plochy, ambientni média, kino..)

O Nejlepsi vyuziti Out of home

O Nejlepsi vyuZiti tisku Digitalni meédia mdzou zahrnovat praci s webovymi strankami,
. L. . vyhledavace, bannerovou reklamu, mobilni aplikace, instant
O Nejlepsi vyuziti digitalnich médii messaging, hry, augmentovanou a virtualni realitu, vyuziti

socialnich medii, blogl ¢i pouziti zcela nové technologie v
digitalnim prostiedi. Pro ptihlaseni do spravné kategorie je
klicové prokazat, jak dany mediatyp pomohl dorugit
prezentované vysledky.
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Soutézni kategorie €LEMA

c Kategorie Media&lnsight

O Nejlepsi vyuziti dat O Nejlepsi vyuziti real-time marketingu
Medialni strategie postavena na vyuziti malych ¢i Jak znac¢ka dokazala oslovit své zakazniky na zakladé
velkych dat nebo marketingové automatizace, ktera informaci v realném case a jakym zpUsobem s

vedla k efektivnimu osloveni zékaznika ¢i jedine¢nym takovymi informacemi pracovala. Ptihlasené prace
poznatkdm, které byly dale v kampani vyuzity. mUzou zahrnovat naptiklad reakce na aktualni zpravy,

trendy nebo vyuziti zivych udalosti.

O Nejlepsi vyuziti influencera O Nejlepsi zapojeni zakaznika

Strategie, které dokazaly nejlépe vyuzit potencial jedné Kampang, které mohou prokazat Uspésné zapojeni
¢i vice vlivnych osobnosti (influencer(l) inovativnim zékaznikl, demonstrovat, jak takove zapojeni vedlo k
zpUsobem, a tak pozitivné ovlivnit vnimani cilové podpore znacky/produktu a naplnéni cill kampané.
skupiny ¢i vysledky znac¢ky/produktu. Za influencera je Kampan mUze byt realizovana v jakémkoli médiu &i
povazovana jakakoli osoba, ktera je schopna prosttednictvim jakéhokoli komunika¢niho kanalu.

ovliviiovat vnimani &i chovani konzumentd ke znacce.
Kampan mUze byt na osobnosti postavena celd, nebo
mUze byt influencer vyuzit jen pro ur&itou jeji ¢ast ¢i
zapojen v realném ¢ase v zavislosti na okolnostech.

c Kategorie prlifezové

O Nejlepsi komeréni kampari O Nejlepsi nekomeréni kampari
Kampang, které nabizeji silnou srozumitelnou a Kampane, které nabizeji silnou srozumitelnou a
inovativni nosnou myslenku, ktera je pak brilantné inovativni nosnou myslenku, ktera je pak brilantné
rozvedena v relevantni medialni strategii. Takova rozvedena v relevantni medialni strategii. Takova
strategie naplnuje cile kampané, oslovuje zadanou strategie naplnuje cile kampané, oslovuje zadanou
cilovou skupinu a pfinasi ocekavané vysledky. cilovou skupinu a pfinasi ocekavané vysledky.

O Nejodvazné;si pocin
V prostiedi, které stale vice nuti sézet na jistotu,
ocenujeme autory, ktefi byli odvazni a zvolili inovativni

pristup nebo neprozkoumané feseni i za cenu rizika
neuspéchu.
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Popis kamapné €LEMA

v

Shrnuti kampané

Nasledujici informace budou zakladnim voditkem pro porotce v prvnim a druhém kole hodnoceni. Mély by jim
nabidnout rychly vhled a dobte zapamatovatelné informace o kampani. Snazte se kampan popsat tak, jak byste ji
predstavovali nékomu, kdo o ni slysi poprvé.

Max. 1200 znakd

Cil kampané

Popiste cil, kterého jste kampani chtéli dosahnout. V pripadé kategorie Neodvaznejsi pocin popiste, ¢im byla
kampan nestandardni, v kterém ohledu bylo nutné vystoupit z obvyklych principl a pravidel platnych pro
dany segment.

Max. 800 znakl
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Popis kampané €LEMA

v

Jaké bylo feseni

Zdlvodnéte volbu prostiedkl kampané a jejich vhodnost pro dosazeni cile kampané, optimalnost zvoleného
reSeni pro doru¢eni komunika¢niho sdéleni, podpora kreativniho konceptu kampané a pfimérenost strategie
pro dany produkt/znacku. V piipadé kategorie Nejodvaznéjsi pocin popiste vychodiska, ktera pomohou lépe
pochopit vyjime¢nost a odvahu zvoleného redeni v kontextu firmy a trzniho segmentu.

Max. 2000 znakt
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Popis kampané €LEMA

Jak jste ho realizovali?

Popiste realizaci navrzeného feseni.

Max. 800 znakd

Jak to celé dopadlo?

Prezentujte Uspésnost a efektivitu realizovaného feseni pro relevantni cilovou skupinu. V ptipadé kategorie
Nejodvazneéjsi pocin popiste, jaky ptinos mélo zvolené nestandardni feseni pro znacku.

Max. 800 znakl

A 4
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Prilohy €LEMA
v

Ke kazdé ptihlasce je nutno pfifadit povinnou prilohu v podobé ilustraéniho obrazku nebo fotky a dalich

3 doprovodnych fotografii. Doporucujeme, abyste si ke své prihlasce pripravili kratké, maximalné dvouminutové video,
které shrne brief, provedeni a vysledek kampané. Tento videoklip zhlédne porota pti hlasovani v druhém kole
hlasovani, dale bude pouzit k prezentaci vasi kampané na webu soutéze a na Galaveceru v pripadé vitézstvi.

a) llustraéni obrazek/fotografie (povinna pfiloha)
- tiskova kvalita, ve formatu JPG, 300 dpi, maximalni rozmér A4 a 5 MB

b) Doprovodné obrazky/fotografie (povinné pfilohy)
3 povinné obrazky, volitelné az 10
- ve formatu JPG, maximalni rozmér jedné fotografie 2 MB

c) Video (doporuéena pfiloha)
Musi byt nahrano ve dvou velikostech:

- 1. Format pro velkoformatovou projekci: Mp4 /H.264/, rozliseni 1080p (1920x1080), data rate 4 - 8 Mbit/s.,
maximalni délka 2:00 min. Video nesmi byt vétsi nez 125 MB.

- 2. Format pro on-line projekci: MP4 /H.264/, rozliseni 720p (1280x720), data rate 2 - 4 Mbit/s., maximalni délka
2:00 min. Video nesmi byt vétsi nez 65 MB.

V pfipadé jakychkoli nejasnosti pfi ptipravé prihlasky, nas nevahejte

v¢as kontaktovat na vejdelkova@flemedia.cz nebo telefonicky

777 656 678. CL E MA

Prejeme hodné uspéchd.
Tym FLEMA
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